Seat Deutschland und AutoDo
kooperieren im Online-Marketing

AutoDo unterstitzt die
Seat-Handler bei der pro-
fessionellen Onlinever-
marktung der Gebraucht-
wagen: Die AutoDo-Mit-
arbeiter fotografieren vor
Ort die Fahrzeuge, erfas-
sen deren Daten und stel-
len auf Wunsch beides in
Onlinebdrsen ein. Das ga-
rantiert jedem Seat-Part-
ner einen Cl-gerechten
Internetauftritt.

Klaus Siry, Leiter Remar-
keting bei Seat Deutsch-
land, empfiehlt den Part-
nern des Gebrauchtwa-
genprogrammes ,Seat
Selection” die Zusam-
menarbeit mit den On-
line-Profis. ,Definierte
Standards und ein hoher
Umschlagfaktor der Fahr-

Klaus Siry (li.), Leiter Remarketing Seat Deutschland, und

zeuge sind unser gemein-
sames Interesse”, bekraf-
tigt Marcel Mittler, Ge-
schaftsfiihrer von AutoDo.
Dariber hinaus bearbei-
tet das Celler Unterneh-
men Fotos und bietet
Wunschhintergriinde und
Bildkennzeichnungen an.
Den Seat-Partnern steht
die Software AMO als Be-
stands- und Verkaufsma-
nager zur Verfligung.
Features wie Preishisto-
rie, Borsencheck, ein um-
fangreiches Druckcenter
fur Cl-gerechte Angebote,
Preisschilder und Flyer
unterstitzen den Verkau-
fer im Autohaus bei der
schnellen und optimalen
Onlineprasentation seiner
Gebrauchtwagen.

Marcel Mittler, Geschaftsfiihrer von AutoDo, besiegeln die

Kooperation.
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